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Экспресс-информация  14.02.2016
Об изменении потребительских цен
на товары и услуги в Мурманской области
в январе 2016 года
Индексы потребительских цен и тарифов на товары и услуги в Мурманской области в январе 2016 года составили:
(в процентах)

	
	Все товары и услуги
	в том числе

	
	
	продовольственные товары
	непродовольственные товары
	услуги

	Январь 2016 к
	
	
	
	

	декабрю 2015
	101,3
	101,5
	100,6
	102,0


В январе 2016 года по сравнению с предыдущим месяцем по группам продовольственных товаров наибольший прирост цен зафиксирован на овощи (на 11,9%), яйца (на 6,2), фрукты и цитрусовые (на 5,7), сельди (на 3,5), сахар (на 2,5), а также сыр (на 1,5), мучные кондитерские изделия (на 1,4), мясные субпродукты (на 1,2%).
Незначительно снизились цены на мясо птицы (на 0,2%), свинину, мясные консервы (на 0,1%).
По группам непродовольственных товаров подорожали товары для физической культуры, спорта и туризма (на 2,2%), велосипеды (на 2,0), моющие и чистящие средства (на 1,9), шерстяные ткани (на 1,8), стеклянная и фарфоро-фаянсовая посуда (соответственно на 1,6 и 1,5), галантерейные товары (на 1,4), трикотажные изделия, бумажно-беловые товары (на 1,2), чулочно-носочные изделия, одежда и бельё (на 1,1), парфюмерно-косметические товары, табачные изделия (на 1,0%). 
Снижение цен наблюдалось на автомобильный бензин (на 0,5%).
Среди услуг значительно увеличилась оплата жилищных услуг (на 12,7%). Возросла стоимость услуг в сфере зарубежного туризма (на 6,0%), дошкольного воспитания (на 5,5), химчистки и прачечных (на 4,9), санаторно-оздоровительных (на 4,6), физической культуры и спорта (на 4,1), фотоателье (на 3,7), гостиниц и прочих мест проживания (на 2,2), медицинских (на 2,1), правового характера (на 1,5), ветеринарных (на 1,4%). 

Отмечено снижение тарифов на услуги пассажирского транспорта (в среднем на 0,8%). Стоимость проезда в поездах дальнего следования стала дешевле (на 6,2%), при этом возросла стоимость полёта в салоне самолёта экономического класса и проезда в такси (соответственно на 3,7% и 1,4%). 
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